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Logotipo principal

El logotipo esta basado en la familia tipografica D-DIN, lo
que comunica el caracter técnico de la marca, asi como
la simplicidad y funcionalidad de sus soluciones.

Utilice esta version como la predeterminada sobre
fondos claros, siempre que se puedan aplicar todos los
colores de la marca.
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Logotipo en negativo

Utilicelo sobre fondos oscuros para mantener la
coherencia del color de la marca.
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Logotipo
monocromatico (negro)

Utilicelo sobre fondos claros, en materiales a un solo
color o donde el uso del color esté limitado.
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Logotipo
monocromatico
(blanco)

Utilicelo sobre fondos oscuros, en materiales a un solo
color o donde el uso del color esté limitado.
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Area de respeto

El logotipo siempre debe mantener el area de respeto
requerida. Su tamano esta definido por la altura de la
letra "R", tal como se muestra en el documento.
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Isotipo

El punto es una parte integral del logotipo y puede
funcionar como un elemento de marca independiente,

siempre en color naranja.
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Colores
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Paleta de colores

Una combinacion de alto contraste de negro, blanco y
grises neutros, complementada con un color naranja de

acento.

R255 G255 B255 R240 G240 B240 R15 G15B15
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Uso en la Ul Yo sorves -

<« > C %5  https://www.solver-systems.com/products/standard-70-120

Utilice fondos claros con texto de alto contraste y

acentos naranjas definidos para resaltar los elementos SOLVER. Products Download Calculate ResOUrces Cor

interactivos y las acciones.

Buy online
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Tipografia principal

Roboto es la tipografia principal que se utiliza en todos
los materiales digitales e impresos donde esté
disponible.

Roboto es una fuente gratuita disponible en Google
Fonts: https://fonts.google.com/specimen/Roboto o o t o

Roboto Regular (400)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Roboto Bold (700)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.
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Tipografia secundaria
(sistema)

Utilice Arial como tipografia alternativa cuando Roboto
no esté disponible.

Arial

Arial Regular (400)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Arial Bold (700)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua.
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Jerarquia de la < o souen < s
in formaCi 6 n < > C °5  https://www.solver-systems.com

SOLVER. Products Download Calculate Resources Cor

Cree una jerarquia de informacién clara diferenciando los
titulos (headings), subtitulos (subheadings) y el cuerpo
del texto mediante el tamano y el peso de la fuente.
Divida el contenido mas extenso en parrafos.

Esto asegura la legibilidad y permite a los usuarios
escanear rapidamente el contenido.

1 Un subtitulo complementa el titulo al
S j Ear el contexto e introducir el
contenido.

oD

prcionando informacion
ser legible, coherente y facilitar una
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Fotografia
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Producto en mano

Fotografias que muestran el producto en contacto con el
usuario, enfatizando la escala, la ergonomia, las texturas
de los materiales y el uso.

Utilice tomas naturales, bien iluminadas, con fondos

neutros.
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Producto en uso

Fotografias que muestran el producto en un contexto de

la vida real, comunicando su funcionalidad, durabilidad y
beneficios practicos.

Se prefieren las tomas frontales.
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Tomas horizontales

Utilicelas para vistas amplias y contextuales que
muestren el entorno del producto en galerias, disefnos
web y materiales de marketing.

Proporciones de imagen permitidas (ratios): 4:3 / 3:2/
3:1
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Tomas verticales

Utilicelas en formatos para dispositivos méviles y redes
sociales, centrandose en los detalles, el producto o la
interaccion del usuario.

Proporciones de imagen permitidas (ratios): 3:4 / 2:3
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Casos de uso
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